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Ekli  “E-İhracat  Destekleri  Hakkında  Karar”m  yürürlüğe
konulmasına,  1  sayılı  Cumhurbaşkanlığı  Teşkilatı  Hakkında
Cumhurbaşkanlığı  Kararnamesinin  444  üncü  maddesi  ile  2976
sayılı Kanun hükümleri gereğince karar verilmiştir.
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Başlangıç Hükümleri

Amaç

MADDE  1-  (1)  Bu  Karar,  şirketlerin,  pazaryerlerinin  ve
perakende e-ticaret sitelerinin; e-ihracata hazırlanması, yurt
dışı  pazarlarda  ve  pazaryerlerinde  Türk  ürünlerinin  ve
markalarının çevrim içi sergilenmesi, tanıtılması, yurt dışı
siparişlere  ilişkin  hızlı  teslimatın  sağlanmasına  ilişkin
giderlerinin  desteklenmesi  ve/veya  şirketlerin  e-ihracat
gerçekleştirmelerine  imkân  sağlayacak  E-İhracat
Konsorsiyumları  ile  Türkiye  E-İhracat  Platformuna  yönelik
faaliyetlere ilişkin giderlerin Destekleme ve Fiyat İstikrar
Fonundan  (DFİF)  karşılanmasına  ilişkin  usul  ve  esasların
düzenlenmesi amacıyla hazırlanmıştır.

Tanımlar

MADDE 2- (1) Bu Kararda geçen;

a) Bakanlık: Ticaret Bakanlığını,

b)  B2B  platformu:  İşletmeden  işletmeye  elektronik  ticaret
kapsamında sipariş alma imkânı sunan aracı hizmet sağlayıcı
şirketi,

c)  Dijital  pazarlama:  Ürünlerin  pazarlama  ve  reklam
süreçlerinin arama motoru, internet siteleri, sosyal medya,
mobil uygulama gibi kanallar aracılığıyla dijital ortamlardan
yürütülmesi  ile  gerçekleştirilen  ve  potansiyel  müşterilere
uzaktan  iletişim  araçlarıyla  ulaşılmasına  imkân  sağlayan
pazarlama yöntemini,

ç) Dijital pazaryeri tanıtımları: Pazaryerinde tıklama başına
ödeme yapılabilen reklamların kullanılması suretiyle uygulanan
pazarlama  yöntemleri  dâhil  ürünlerin  ve  markanın
pazaryerlerinde ön plana çıkarılmasına yönelik aracı hizmet
sağlayıcı  şirket  tarafından  sunulan  dijital  pazarlama
hizmetlerini,



d)  Elektronik  ihracat  (E-ihracat):  Uzaktan  iletişim
araçlarıyla  basitleştirilmiş  gümrük  beyannamesi  veya  gümrük
beyannamesi  ile  başka  bir  ülkeye  yönelik  olarak
gerçekleştirilen ve e-ticaret olarak beyan edilen mesafeli mal
satışını,

e)  E-İhracat  Konsorsiyumu:  E-ihracatı  uçtan  uca  yapabilen,
doğrudan  tüketiciye  ulaşan  e-ticaret  satış  modellerine,
yeterli insan kaynağı ve bilgi birikimine sahip, yurt dışı
depolama dağıtım ve/veya iade yönetim imkânları ile yurt dışı
pazaryerleri  entegrasyonu  olan  ve  imalatçı  şirketlerin
üretimlerini  e-ihracata  yönlendirmek  üzere  Bakanlıkça  E-
İhracat Konsorsiyumu statüsü verilen şirketleri,

f) E-ticaret paydaşı: Yurt dışı pazaryerlerine giriş şartı
olarak  sunulan  veya  ülkenin  e-ticaret  pazarına  girişinde
zorunlu olarak hizmet alınması gereken ilgili ülkede faaliyet
gösteren fırma/kurum/kuruluşları,

g)  İşbirliği  kuruluşu:  Bakanlık  tarafından  belirlenen  kamu
kurum ve kuruluşlarını, sektörel çatı kuruluşlarını ve mal/e-
ticaret  sektörlerindeki  diğer  kuruluşlar  ile  E-İhracat
Konsorsiyumlarını,

ğ)  Pazaryeri:  Elektronik  ticaret  pazaryerinde  elektronik
ticaret hizmet sağlayıcılarının mal teminine yönelik alıcı ve
satıcıların, elektronik ortamda mal ticaretine yönelik olarak
sözleşme yapılmasına ya da sipariş verilmesine imkân sağlayan,
iş merkezi Türkiye’de bulunan elektronik ticaret aracı hizmet
sağlayıcı şirketleri ve bunların aracılık hizmetlerini sunduğu
elektronik ticaret ortamını,

h) Perakende e-ticaret siteleri: Kendi markasına ait e-ticaret
sitesi  üzerinden  perakende  mağazacılık  satışları
gerçekleştiren,  toplam  satış  hasılatının  en  az  üçte  ikisi
çevrim içi olan ve iş merkezi Türkiye’de bulunan elektronik
ticaret hizmet sağlayıcı şirketleri,

Tamamı İçin Tıklayınız
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